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SPECIALISTI NEL POSIZIONAMENTO AL TOP NEI MOTORI DI RICERCA 
Web marketing – Campagne pay per click – Campagne banner – E-mail marketing


La giusta strategia di web marketing

Partiamo con una giusta considerazione di quanto facciamo noi quando abbiamo bisogno di un’informazione:

· Se già sappiamo su quale sito andare il problema non esiste in quanto abbiamo  il suo indirizzo

· Se brancoliamo nel buio andiamo su un motore di ricerca e digitiamo la frase che pensiamo possa rappresentare la migliore ricerca per la soluzione del nostro problema

Nel momento in cui il motore di ricerca ci propone i risultati ecco che ci troviamo di fronte a 170.000 risultati esposti in 8.500 pagine da poter visualizzare.

E’ proprio a quel punto che andremo a compiere la nostra scelta visitando fino al massimo la 5° pagina dei risultati proposti (nel migliore dei casi) cercando tra i primi 100 siti proposti quello che più ci sembra rispondente ai nostri bisogni.

Proprio per quanto sopra esposto dobbiamo quindi affermare che, nello studio della strategia di web promotion che pianifichiamo, è necessario puntare ad ottenere un posizionamento nei principali motori di ricerca entro la 5a pagina dei risultati.

Tale posizionamento sarà tanto più in testa nei motori di ricerca quanto più i testi contenuti nelle pagine del sito (parole e frasi) che ne descrivono i contenuti sono attinenti e “familiari” alle keywords richieste dagli utenti.

Un sito il cui giusto equilibrio tra contenuti dei testi e delle risorse combinati con particolari accorgimenti che ne caratterizzano una coerente ottimizzazione con le principali parole o frasi che l’utente può cercare è facilmente fonte della migliore visibilità nei motori di ricerca e quindi di traffico mirato.

Essere bravi nell’imparare ed applicare le migliori tecniche per il posizionamento di siti web nei principali motori di ricerca è sicuramente il giusto mezzo per raggiungere i migliori risultati in termini di numero di visitatori mirati e fedeli.

L’alternativa ad un ottimo posizionamento è sicuramente rappresentata da costose campagne di banner che nella migliore delle ipotesi raggiunge un click-trough pari al 2% (su 30000 esposizioni sarebbero 600 visitatori) sempre tenendo presente che il traffico generato dai banner è spesso più portatore di curiosi piuttosto che utenti effettivi.

La fidelizzazione dei visitatori è senz’altro il primo obiettivo da perseguire e quindi pianificare per far sì che ad un sito ben costruito corrisponda un successo adeguato anche in termini di utenti che restano fedeli al nostro lavoro.

Sono questi la vera nostra ricchezza che può permetterci la sopravvivenza o il successo e proprio per questo dobbiamo quindi focalizzarci sulla cattura di traffico di interessati piuttosto che di curiosi avventori; in altre parole dobbiamo cercare di costruire un buon sito, ottimizzarlo per la registrazione nei motori di ricerca, analizzarne quindi il posizionamento (ranking) nei principali e quindi apportare quelle piccole modifiche necessarie ad, eventualmente, migliorare la nostra posizione.

Ovviamente ogni giorno ci sono migliaia di registrazioni di nuovi domini e quindi di siti web; questo significa che ogni giorno, oltre ai concorrenti che avevamo già, ne arrivano degli altri che, agguerriti come noi, tenteranno di sopravanzare il nostro posizionamento nei principali motori di ricerca.
Il ranking
Tale dura e oggettiva considerazione ci deve portare a considerare la strategia di web marketing promotion non come qualcosa di aleatorio e sostituibile che può o non essere realizzata bensì una necessità per poter raggiungere lo sperato successo ricordando sempre che, tanto più ne acquisiremo, tanto più forte sarà il desiderio di altri di seguire le nostre orme e carpire i motivi ed i segreti del nostro miglior posizionamento.

Occorre quindi effettuare con frequenza è metodicità un ranking nella rete del nostro sito web per tenere sotto osservazione coloro che tentano la scalata nelle classifiche dei motori come abbiamo fatto noi siano essi i principali competitors che abbiamo scalzato sia nuovi concorrenti appena venuti alla luce.

Ci sono alcuni siti che effettuano servizi on line di analisi di posizionamento di web in alcuni dei principali motori di ricerca ma consideriamo tali risultati altamente inattendibili ed incompleti pertanto dobbiamo escludere tali servizi per le nostre esigenze in quanto essendo “rudimentali” rappresentano un piccolo strumento gratuito per risultati molto limitati.

Il giusto processo di monitoraggio del posizionamento del nostro sito web (ranking) passa attraverso la costante verifica dei principali motori di ricerca controllando la posizione del nostro sito alla richiesta di ognuna delle singole parole chiave e stringhe di ricerca in comparazione con i risultati dei nostri competitors.

I principali motori di ricerca Italiani ed internazionali

I motori di ricerca appresso elencati generano circa l’ 80% del traffico web ed è quindi fondamentale riuscire ad avere un sito ben posizionato nei loro indici.

Nel parlare di motori di ricerca sia italiani che internazionali dobbiamo fare un distinguo tra le due grandi categorie nelle quali essi si suddividono per tipologia di missione e tecnologia:

1. Motori di ricerca la cui tecnologia provvede ad indicizzare con procedure automatiche la rete, ed i cui agenti di ricerca sono anche detti “spider” o “crawler”. Lo spider è un software incaricato di visitare i siti presenti in rete ed estrapolarne le caratteristiche fondamentali per rappresentarne le ricerche.

2. Motori di ricerca basati su Directory e per i quali l’indicizzazione dei siti  avviene manualmente e sulla base delle segnalazioni ricevute e viene effettuata da personale addetto.

E’ ovvio che per soddisfare al meglio le esigenze degli utenti hanno tutto l’interesse ad indicizzare il maggior numero di pagine possibili ma allo stesso tempo avere il giusto metodo di ricerca per fornire dei risultati il più attinenti possibile alle ricerche dei propri utenti.

Alcuni tra i motori di ricerca basati su directory hanno un diverso modo di espletare la loro funzione fornendo risultati misti e cioè rappresentando il risultato di quanto presente nella loro directory per poi proporre (qualora non fossero ritenuti sufficienti) i risultati tramite altro search engine (Yahoo) 

Motori di ricerca che operano con agenti “Spider”

I motori di ricerca italiani ed internazionali, basati sull’indicizzazione automatica a mezzo “spider” sono :

Altavista http://www.altavista.com
Altavista Italia http://www.altavista.it
Fast/AllTheWeb http://www.alltheweb
Direct Hit http://www.directhit.com
Excite http://www.excite.com
Excite Italia http://www.excite.it
Google http://www.google.com
Google Italia http://www.google.it
Hotbot http://www.hotbot.com
Hotbot Italia http://www.hotbot.lycos.it
Goto http://www.goto.com
Webcrawler http://www.webcrawler.com
Looksmart http://www.looksmart.com
Lycos http://www.lycos.com
Lycos Italia http://www.lycos.it
MSN http://www.msn.com
MSN Italia http://www.msn.com
Northern Light http://www.northernlight.com
Arianna http://www.arianna.it
I motori di ricerca Hotbot, GoTo, MSN, fanno uso per le proprie esigenze di ricerca del grande database Inktomi http://www.inktomi.com utilizzato peraltro da molti motori di ricerca e portali in tutto il mondo.

Motori di ricerca basati su Directory

Questa tipologia di motori di ricerca sono organizzati in directory che vengono suddivise per categorie e le segnalazioni che arrivano vengono visionate da personale addetto che, oltre a valutarne la giusta allocazione, decide se indicizzare oppure no. 

Occorre tenere ben presente che a differenza dei motori di ricerca basati su spider che effettuano scansioni in automatico per indicizzare i contenuti dei siti web e dove è possibile anche inserire siti non completi in tutte le loro parti (sapendo sempre che tale situazione è penalizzante ai fini della posizione che si ottiene) quando facciamo la segnalazione del nostro sito ad un motore di ricerca basato su directory dobbiamo essere sicuri di aver ben completato il lavoro in quanto se il web è mancante di sezioni o vengono riscontrati collegamenti interrotti rischiamo al 99% di non venire presi in considerazione.

Diciamo che in ogni caso, indipendentemente dai motori di ricerca ai quali segnaliamo il nostro sito, è altamente sconsigliabile produrre in rete lavori incompleti, carenti di contenuti o con frequenti collegamenti interrotti in quanto tale stato dei lavori determinerà sempre un atteggiamento di sfiducia da parte di coloro che ne dovranno essere poi gli utilizzatori.

I più importanti motori di ricerca basati su directory sono:

Yahoo http://www.yahoo.com
Yahoo Italia http://www.yahoo.it
Open Directory/Dmoz http://www.dmoz.org
Virgilio http://www.virgilio.it
I motori di ricerca più utilizzati in Italia a luglio 2004 (fonte Nielsen/NetRatings)
	Dominio
	Parent
	Utenti unici (000)
	Reach %
	Page View (000)
	Visite per persona

	google.it
	Google
	8.179
	50,92
	898.671
	8,62

	virgilio.it
	Telecom Italia
	7.670
	47,76
	535.241
	6,24

	libero.it
	Wind Telecomunicazioni
	7.452
	46,4
	677.593
	7,35

	msn.it
	Microsoft
	6.690
	41,65
	114.505
	5,19

	microsoft.com
	Microsoft
	5.613
	34,95
	43.616
	2,02

	msn.com
	Microsoft
	3.879
	24,15
	193.541
	5,56

	yahoo.it
	Yahoo!
	3.755
	23,38
	221.799
	6,49

	tiscali.it
	Tiscali
	3.656
	22,76
	145.718
	5,15

	supereva.it
	DADA
	2.943
	18,32
	65.525
	2,89

	yahoo.com
	Yahoo!
	2.559
	15,93
	74.628
	5,45

	ebay.it
	eBay
	2.514
	15,65
	204.306
	3,52

	tuttogratis.it
	Tuttogratis
	2.351
	14,64
	25.930
	1,7

	passport.com
	Microsoft
	2.236
	13,92
	37.548
	6,73

	windowsmedia.com
	Microsoft
	1.970
	12,27
	10.107
	2,17

	lycos.it
	Lycos Europe
	1.956
	12,18
	27.739
	2,29

	passport.net
	Microsoft
	1.897
	11,81
	20.348
	5,11

	kataweb.it
	Kataweb Network
	1.827
	11,38
	24.963
	3,17

	repubblica.it
	Kataweb Network
	1.579
	9,83
	50.823
	7,44

	google.com
	Google
	1.549
	9,64
	21.168
	2,39

	tim.it
	Telecom Italia
	1.396
	8,69
	51.644
	2,46


L’importanza della strategia di web marketing ai fini del posizionamento

Come abbiamo puntualizzato all’inizio è fondamentale al fine di accrescere la popolarità del nostro sito, il posizionamento all’interno dei principali motori di ricerca, così come è altrettanto fondamentale ricordare che dopo il miglior posizionamento, 1/2a pagina dei risultati, si arriva a fatica alla 5a.

Alcuni motori di ricerca (es. Google) hanno, tra gli altri fattori rilevanti ai fini dell’indicizzazione, particolare attenzione verso la cosi detta link popularity; viene attribuita quindi una maggiore rilevanza direttamente proporzionale al numero di siti web che puntano al nostro.

Una delle chiavi strategiche per aumentare la nostra link popularity è senza meno la stipula di accordi di scambio link con altri siti dello stesso settore o meno ed abbiamo poi a disposizione altre risorse in rete (Advertpower) che ci permettono di usufruire di servizi di scambio link.

Ovvio che quanto detto non è né l’unico, né tantomeno il maggior rilevante parametro per buon posizionamento in testa nei motori di ricerca in quanto ogni motore di ricerca, per quanto simile in tecnologia ad altri, ha delle proprie peculiarità e quindi risulta improbabile effettuare un ottimizzazione per ogni motore di ricerca al quale andiamo a segnalare la nostra presenza; diciamo invece che la migliore ottimizzazione che possiamo perseguire è la fusione di tutti i parametri salienti e comuni ad i motori di ricerca in generale ed il rispetto di quei punti cardine di una strategia tipo che ora affronteremo con un esempio pratico sempre tenendo presente che l’utente del motore di ricerca digita delle parole chiave per ottenere i propri risultati.

I punti chiave di una strategia di successo
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A1 – Analisi tematica

L’analisi tematica del nostro sito è il primo passo per indirizzare quei motori di ricerca basati su directory a valutare la pertinenza del nostro sito in relazione alle richieste degli utenti; una corretta scelta dell’albero della categorie e sottocategorie consente una migliore produttività in fase di ricerca senza escludere che molti utenti vanno a cercare direttamente nelle categorie ciò che gli occorre senza effettuare ricerche guidate. Occorre quindi identificare con chiarezza il tema principale con cui mettere in relazione il nostro sito, anche se tratta temi che potrebbero essere messi in relazione tra di loro.

Nel caso del nostro sito di “Articoli da regalo” la linea più logica da seguire in Yahoo sarà: Affari e economia ( Prodotti e servizi per il consumatore ( Regali e ricorrenze; anche nel nostro caso avremmo potuto dirigere diversamente la scelta delle categorie e sottocategorie il tutto a scapito del corretto risultato.

E’ sempre bene valutare attentamente le gerarchie nelle categorie che effettuano i vari motori in quanto pur adottando un simile concetto di ricerca, non effettuano le stesse aggregazioni.

A2 – Analisi del miglior nome per il nostro sito

Il nome che daremo al nostro sito avrà per alcuni motori di ricerca una rilevanza particolare in quanto se presenti parole chiave che no descrivono il contenuto con attinenza, la posizione all’interno dei loro indici sarà migliore.

Ecco il motivo perché è meglio un nome più comune che però riporti direttamente al tema principale del sito piuttosto che un bel nome che sarà inevitabilmente meno “invitante”.

Sempre per fare un esempio con il nostro sito di articoli da regalo, è meglio un nome come www.articolidaregalonline.com piuttosto del più accattivante www.ilgiardinodeibalocchi.com in quanto le keywords “articoli da regalo” saranno tra gli elementi sui quali fare il maggior focus.

B1 – Analisi delle keywords (parole chiave)

Tra gli elementi che concorrono alla pianificazione di una buona strategia di web marketing, non dobbiamo sicuramente trascurare l’analisi delle keywords.

In effetti dobbiamo porci una domanda: in relazione a cosa viene ben posizionato un sito web?

Chiaro che il posizionamento non è univoco ma sicuramente e generato in base alle parole chiave che gli utenti hanno richiesto e quindi il primo passo da fare è stilare una lista di quello che presumiamo gli utenti possano chiedere; per fare questo possiamo ricevere anche un aiuto da Overture un grande database dove attingono alcuni motori di ricerca e seguendo il sotto riportato collegamento, possiamo per l’esempio del nostro sito, verificare quali ricerca e quante sono state fatte con la parola regalo e con quali abbinamenti… 

http://inventory.overture.com/d/searchinventory/suggestion/
Il risultato della ricerca ci da quanto nella tabella..

	Searches done in December 2002
	Searches done in December 2002

	Count
	Search Term
	Count
	Search Term

	 2642
	 Regalo
	 586
	 regali

	 523
	 idee regalo
	 465
	 di natale regali

	 356
	 articoli da regalo
	 242
	 natale regali

	 195
	 colonia perfume regalo
	 99
	 natalizi regali

	 156
	 bazaar el regalo
	 74
	 originali regali

	 138
	 idea regalo
	 52
	 natale per regali

	 114
	 de papel regalo
	 49
	 cristallo regali

	 102
	 de regalo tarjetas
	 47
	 regali utili

	 100
	 confezioni regalo
	 43
	 idee regali

	 88
	 regalo high chair
	 34
	 regali aziendali

	 87
	 regalo virtual
	 
	 

	 84
	 de navidad regalo
	 
	 

	 70
	 excepcional regalo un
	 
	 

	 64
	 el regalo
	 
	 

	 61
	 navidad regalo
	 
	 

	 57
	 articoli da regalo shopping
	 
	 

	 53
	 el mejor regalo
	 
	 

	 51
	 la lluvia regalo te
	 
	 

	 49
	 envolturas para regalo
	 
	 

	 46
	 cajas de regalo
	 
	 

	 43
	 regalo stroller
	 
	 

	 41
	 order regalo
	 
	 

	 40
	 idee natale regalo
	 
	 

	 39
	 de regalo tiendas
	 
	 

	 38
	 articoli regalo
	 
	 

	 33
	 domicilio regalo
	 
	 

	 32
	 idea para regalo
	 
	 

	 31
	 de fruta regalo
	 
	 

	 30
	 play regalo yard
	 
	 

	 29
	 padala regalo
	 
	 

	 28
	 auto de dios regalo sticker
	 
	 

	 27
	 perro regalo
	 
	 

	 26
	 canastas de regalo
	 
	 


B2/B3 – Verifica e scelta delle keywords (parole chiave)

A questo punto non ci resta che stilare un elenco delle parole/frasi chiave che intendiamo utilizzare ed in questo caso…

1 - Articoli da regalo

2 - Idea regalo

3 - Idee regalo

4 - Idee regali

5 – Shopping on line

6 - Regalo

7 - Regali

8 - Regali aziendali

9 - Regali di Natale

Ma anche…

10 - Regali di matrimonio

11 - Regali di compleanno

12 - Regali particolari

B1 – Analisi degli eventuali domini di terzo livello

Dal momento che abbiamo identificato 13 parole/frasi chiave ai fini dell’indicizzazione il passo successivo sarà quello di creare tante pagine quante sono le parole chiave scelte, apporre per ognuna nell’elenco delle keywords tutte le parole definite ma modificare il titolo in funzione di ogni pagina per ogni parola/frase.

Possiamo successivamente registrare tanti domini di 3° livello per tante quante sono le parole definite al fine di creare tante “home page” d’ingresso che verranno segnalate ai motori di ricerca per cui avremo la seguente situazione:

	Keywords
	Dominio
	Titolo

	Articoli da regalo
	http://www.articolidaregalonline.com
	Articolidaregaloonline - il meglio per gli articoli da regalo

	Idea regalo
	http://idearegalo.articolidaregalonline.com
	Idea regalo - i migliori articoli da regalo per la tua idea regalo

	Idee regalo
	http://ideeregalo.articolidaregalonline.com
	Idee regalo - i migliori articoli da regalo per le tue idee regalo

	Idee regali
	http://ideeregali.articolidaregalonline.com
	Idee regali - i migliori articoli da regalo per le tue idee regalo

	Shopping on line
	http://shoppingonline.articolidaregalonline.com
	Shopping on line - i migliori articoli da regalo per il tuo shopping

	Regalo
	http://regalo.articolidaregalonline.com
	Regalo - i migliori articoli da regalo

	Regali
	http://regali.articolidaregalonline.com
	Regali - i migliori articoli per i tuoi regali

	Regali aziendali
	http://regaliaziendali.articolidaregalonline.com
	Regali aziendali - il meglio per gli articoli da regalo aziendali

	Regali di Natale
	http://regalidinatale.articolidaregalonline.com
	Regali di Natale - il meglio per gli articoli da regalo natalizi

	Regali di matrimonio
	http://regalidimatrimonio.articolidaregalonline.com
	Regali di matrimonio - il meglio per la tua lista nozze ed il matrimonio

	Regali di compleanno
	http://regalidicompleanno.articolidaregalonline.com
	Regali di compleanno - il meglio per i tuoi regali di compleanno

	Regali particolari
	http://regaliparticolari.articolidaregalonline.com
	Regali particolari - le migliori idee per i tuoi regali più particolari


Ognuna di queste è come abbiamo detto una home page che quindi sarà uguale in tutto e per tutto alle altre pagine, tranne ovviamente che per il titolo. Come potete vedere abbiamo registrato un dominio di 3° livello per ogni frase chiave e fatto in modo che nel titolo della pagina le parole stesse avessero la giusta prominenza (vedremo poi i suoi dettagli) il tutto per favorire una migliore indicizzazione data dal mix ripetuto di parole chiave nel dominio, nel titolo e nelle keywords descrittive delle pagine.

E’ bene sottolineare che il posizionamento sarà migliore in relazione anche al riscontro di quanto sopra nei temi e nelle descrizioni all’interno del corpo delle pagine stesse; in altre parole se dopo il lavoro fatto sopra non si vedono riscontri nei temi della pagina (descrittivi ovviamente) che richiamino alle parole/frasi utilizzate potremmo aver fatto un lavoro meno utile.

C1 – Analisi dei concorrenti

C2 – Valutazione del ranking nei motori di ricerca

Al fine di ottenere il miglior posizionamento nei motori di ricerca è indispensabile conoscere bene il panorama competitivo che ci circonda e con il quale andremo a confrontarci e per questo motivo è indispensabile sapere quali sono i nostri principali concorrenti e quali peculiarità e differenze hanno i loro siti rispetto al nostro.

La prima cosa da fare è valutare le posizioni raggiunte dai nostri competitors nei principali motori di ricerca con le parole chiave e stringhe di ricerca che utilizzeremo anche noi, in quanti motori sono ben posizionati con la stessa parola chiave o stringa di ricerca, se hanno ottimizzato le loro pagine solo per alcune parole o frasi ecc.

Il passo successivo è l’analisi dei punti di forza e di debolezza per poter ottimizzare le nostre pagine in funzione delle keywords di cui abbiamo bisogno ed in funzione del posizionamento ottenuto dai nostri competitors.

C3 – Link con siti partner

Come abbiamo già detto uno dei fattori che contribuisce a determinare un buon posizionamento nei motori di ricerca è una link popularity elevata; per accrescerla non dobbiamo far altro che stilare una lista di siti con i quali possiamo scambiare link senza tralasciare i siti con il nostro stesso contenuto.

Inviare al webmaster una richiesta di scambio link non costa nulla ed al massimo ci potranno negare la richiesta ma in caso affermativo avremo messo insieme un altro tassello per accrescere la nostra popolarità.

D1 – Il titolo della home page

D2 – I titoli delle pagine del sito

Taluni motori di ricerca danno una grande importanza al titolo della pagina/delle pagine presenti nei loro indici (MSN ne è un esempio); e indispensabile individuare il titolo più attinente con la pagina ed i suoi contenuti per ottenere un buon piazzamento negli indici dei motori di ricerca.

Non superare la 10/12 parole con al massimo una ripetizione, magari anche variata, della parola chiave che caratterizza la pagina in questione come nell’esempio riportato:

Articolidaregaloonline - il meglio per gli articoli da regalo - oppure

Articolidaregaloonline - il meglio dell’articolo da regalo

Come vedete si tratta di un titolo breve ma che contraddistingue in modo certo il contenuto della pagina, richiama il nome del sito all’interno del quale sono presenti le parole “articoli da regalo” importanti per la nostra visibilità con una loro ripetizione di cui nel secondo esempio con variante al singolare.

Meno parole abbiamo nel nostro titolo e maggiore sarà il peso di ognuna di esse in relazione al posizionamento e quindi alle ricerche.

Non è però da trascurare il contenuto tematico della pagina che, meglio descrive i contenuti citati nel titolo, e meglio sarà rappresentata la nostra posizione per quella parola chiave o stringa di ricerca; una pagina che parla nel suo titolo di articoli da regalo e che non ne descrive contenuti con richiami all’interno della pagina sarà sicuramente di scarso peso nell’indicizzazione.

D3 – Inserimento dei componenti meta-tags all’interno delle pagine

I componenti meta-tags sono particolarmente utili al fine di raggiungere il miglior piazzamento negli indici dei motori di ricerca in quanto “suggeriscono” allo spider tutta una serie di informazioni utili all’indicizzazione della pagina in esame.

Non basta però inserire questi componenti nelle proprie pagine per vedersi catapultati in ottime posizioni in quanto come abbiamo già detto il risultato del posizionamento è come una sinfonia nella quale tutti i componenti dell’orchestra suonano diretti da un maestro ed ognuno apportando il proprio specifico contributo, con il maestro che deve preoccuparsi di misurare e coordinare i vari strumenti per dare armonia all’opera.

Ognuno di questi tanti componenti quindi apporta con specificità una “risorsa” alla nostra pagina che deve essere misurata e coordinata con l’insieme per evitare eccessi in positivo o negativo che danneggino il risultato finale, non basta quindi inserire fiumi di keywords nelle proprie pagine per essere i primi in classifica.

D4 – Creazione di apposite doorway pages (pagine d’ingresso)

Quella delle pagine d’ingresso è una buona soluzione in aggiunta a tutti gli accorgimenti da intraprendere nella realizzazione di un sito web.

In sostanza una doorway page non è altro che una pagina html ottimizzata proprio per una o più parole chiave che caratterizzano il nostro sito; se abbiamo una lista di 30 parole chiave con le quali vogliamo confrontarci sarà una buona cosa creare 10-15 pagine ottimizzate per 2/3 parole chiave.

I motori di ricerca non gradiscono i redirect automatici alla home page o altre pagine e per questo è bene inserire nella doorway i link alle pagine che vogliamo far aprire ma deve essere l’utente a scegliere proprio cliccando sul link proposto.

Dopo aver realizzato e ottimizzato una pagina web per una parola chiave o stringa di ricerca dobbiamo analizzare come posizionarla all’interno del nostro web.

Dal momento che sappiamo che li motori di ricerca danno particolare importanza al riscontro della parola chiave o stringa di ricerca all’interno del nome di dominio, delle sottodirectory e dei nomi di pagina possiamo procedere con il seguente esempio.

Se abbiamo ottimizzato una pagina per la stringa “articoli da regalo” possiamo chiamarla articoli_da_regalo.htm ed in questo modo le faremo dare molta importanza dai motori e così la pagina sarà disponibile all’indirizzo http://www.articolidaregalonline.com/articoli_da_regalo.htm;

Possiamo adottare però una strategia molto più efficace creando una sottodirectory della directory principale del sito ed inserire la nostra pagina al suo interno per essere così raggiungibile: http://www.articolidaregalonline.com/articoli_da_regalo/articoli_da_regalo.htm

Possiamo, come abbiamo visto in precedenza, registrare un sottodominio per ogni parola chiave alla quale fare riferimento e per la quale dobbiamo costruire una doorway page.

Nozioni sui Meta Tags

I META Tags sono posizionati tra i tags <HEAD> </HEAD> e contengono informazioni che non vengono visualizzate dal vostro programma di navigazione ma comunicano ai motori di ricerca una serie di informazioni sul sito ed i suoi contenuti influenzando così l’indicizzazione e di conseguenza il posizionamento del sito nei loro indici.

I tre più importanti Meta tags ai fini del posizionamento nei motori di ricerca sono:

Il META tag “description” che deve contenere la descrizione dei contenuti del sito; se non presente questo tag i motori descriveranno le prime 20/30 parole del testo tratto dal corpo della nostra pagina. E’ per questo motivo fondamentale inserire il tag in questione, descrivere in modo efficace il nostro sito in massimo 25/30 parole e ripetere all’interno della descrizione le principali parole chiave o alcune di esse.

Il META tag “keywords” deve contenere le parole chiave che abbiamo identificato come quelle più attinenti ai contenuti del nostro sito; mai superare le 15/18 parole in quanto il peso di ciascuna di esse sarebbe inequivocabilmente abbassato.

il META tag “robots” comunica allo “spider” del motore di ricerca quali pagine non indicizzare, con quale tempistica tornare ad indicizzare il nostro sito ecc.

Una cosa molto importante da sottolineare ai fini di un buon posizionamento delle nostre pagine negli indici dei motori di ricerca è la presenza di contenuti di testo e links ad altre pagine del nostro sito che a loro volta conterranno testo e links ovviamente armonizzati con i meta tags ed in presenza non eccessiva.

Inutile scrivere 100 volte la stessa parola o fare come alcuni siti facevano in passato mascherando le parole scritte con lo stesso colore dello sfondo in quanto i motori di ricerca penalizzerebbero o escluderebbero addirittura le nostre pagine.

Infine, le parole chiave definite in fase di analisi e che riteniamo fondamentali per il sito devono apparire nel corpo della pagina e nei Meta Tags, oppure il motore di ricerca non gli darà la giusta importanza quindi, rilevanza.

Evitare di inserire nel sito i frames o addirittura di farlo in flash in quanto i formati citati non danno visibilità al nostro sito.

Spiegazioni e consigli sulle principali sezioni componenti le nostre pagine

Proprietà generali della pagina

Mai caricare la pagina di parole o ripetizioni di esse per tentare di migliorare la propria posizione negli indici dei motori di ricerca mascherandole con un colore di carattere uguale a quello dello sfondo in quanto molti motori di ricerca considerano questa come pratica di spam e quindi non indicizzeranno le nostre pagine.

Non includere effetti di refresh automatico o tanto meno di redirect verso altra pagina del sito in quanto i motori di ricerca ci penalizzerebbero nella posizione o, addirittura considerandolo spam, ci escluderebbero dai loro indici.

Evitare di inserire frames all’interno del nostro sito in quanto molti motori di ricerca non leggono le pagine che li contengono non potendole quindi indicizzare.

Titolo della pagina

Il titolo della pagina web è il testo che si trova tra i tags <TITLE> e </TITLE>. Questo è quello che viene visto sulla barra del titolo di un browser web quando qualcuno accede alla nostra pagina. Il Titolo è estremamente importante per la posizione nei motori di ricerca che classifica per molte ragioni; la maggior parte dei motori di ricerca pone un valore molto alto sulle parole presenti nel titolo, perciò, avendo parole chiavi che sono particolarmente importanti per la nostra pagina presenti nel titolo queste potranno avere un ruolo pesante nel migliorare la nostra posizione su molti motori.

La maggior parte dei motori di ricerca userà anche il titolo ponendolo in bella mostra nei risultati di ricerca ed avere un titolo che al meglio può far capire i contenuti del nostro sito ci darà tante più probabilità che gli utenti possano scegliere la nostra pagina.  

Rendiamo il titolo significativo, dando al possibile visitatore una ragione allettante per visitare la nostra pagina. Quando il titolo viene listato dal motore nei risultati delle ricerche, più persone sceglieranno (o non) di fare click sulla nostra pagina in base a quello che loro vedono nel titolo. È la prima cosa che vedono, e le prime impressioni che si creano sui contenuti e la loro attinenza vengono da li. E’ buona cosa evitare di scrivere il titolo con parole tutte maiuscole in quanto renderà il nostro titolo difficile da leggere.

META keywords

Come abbiamo detto le keywords (parole chiave) hanno una particolare importanza ai fini di un buon posizionamento ma non devono essere usate con eccesso in quanto questo penalizzerebbe sicuramente la nostra posizione.

Può essere importante basare la propria strategia di posizionamento sulle parole più importanti e sulle varianti di esse non limitandoci alle sole parole esempio regalo, regalare, regali, regalando ecc.

Un’altra cosa da tenere bene a mente è che l’utente nel 90% dei casi non effettua la ricerca su una singola parola chiave bensì su una frase contenti più parole, quindi, meglio che costruire pagine anche ottimizzate per una serie infinita di parole e varianti è bene costruire pagine in funzione di stringhe di ricerca ben definite es:

regalo, regali, regalare, regalando, articolo, articoli, acquistare, acquisto, comprare ecc – singole keywords

acquistare articoli da regalo

comprare articoli da regalo

acquisto di articoli da regalo

articoli da regalo

La possibilità di essere trovati tramite una delle 4 stringhe di ricerca è maggiore di quella della combinazione di singole parole soprattutto se le singole pagine sono ottimizzate per una determinata stringa di ricerca.

META description

Il campo META description è un elemento vitale per ogni pagina che vogliamo venga ben indicizzata nei motori di ricerca; questo campo è fondamentale in quanto quando un utente web effettua una ricerca il motore propone dei risultati nei quali il titolo di ogni risultato di ricerca viene preso dal TITLE di pagina e la descrizione sotto riportata viene presa proprio dal tag description che proprio per questo deve contenere una coincisa descrizione dei contenuti che caratterizzano il nostro sito all’interno della quale dovranno essere presenti alcune parole chiave o stringhe di ricerca.

Se un motore non trova il tag in questione deduce la descrizione del nostro sito spesso dalle prime 20/30 parole del corpo della pagina e questa pratica ci porterà sicuramente ad avere delle pessime posizioni nelle ricerche anche e soprattutto se la pagina è costruita per argomenti; potrebbe verificarsi che sotto il titolo apparirebbe una descrizione che nulla ha a che vedere con le aspettative dell’utente e lo indirizzerebbe verso altri siti.

Consideriamo invece il tag description come un piccolo sommario del nostro sito in cui dobbiamo con pochissime parole convincere il possibile visitatore con un motivo valido per farci visita.

PAGE Heading

Il tag HEADING è rappresentato dal testo contenuto tra <H1> e <H1>; inserire una corta e semplice frase che descriva i contenuti del nostro sito in questo campo, spesso sconosciuto e dimenticato, significa veder sensibilmente accresciuta la possibilità di occupare una posizione migliore all’interno degli indici di ricerca.

Tag ALT delle immagini

In una immagine il tag ALT è la parte del codice che produce l'immagine in HTML. Questo è il testo che è visibile nel browser mentre l'immagine sta caricando o se il collegamento di immagine è rotto. Alcuni programmi per la costruzione di pagine web come ad esempio Front Page nel tag ALT inseriscono il nome dell’immagine (es. immagine.gif) mentre inserire informazioni descrittive ed includere parole chiavi (e concetti) può aiutare il buon posizionamento nei motori di ricerca.

Commenti

Visualizzando il codice sorgente di una pagina web è possibile notare dei commenti posti all’interno di alcuni caratteri speciali come nell’esempio <! – esempio di commento-->. Il commento è visibile solo nel sorgente mentre il nostro browser non lo visualizza e per questo può essere di aiuto inserire alcuni commenti contenenti le parole chiave per le quali ottimizziamo la nostra pagina senza però eccedere in quanto alcuni motori possono considerare questa pratica spam e sappiamo che in questo caso possiamo vederci cancellare dai loro indici.

Corpo della pagina

Il corpo della pagina è quanto non risiede nei tags e che sarà visibile e letto dai nostri visitatori; occorre sempre privilegiare l’uso delle principali keywords nella parte iniziale del testo senza però incorrere nell’errore di scrivere paragrafi insensati solo al fine di utilizzare le keywords in quanto la maggior parte dei motori di ricerca analizza il contenuto del corpo di pagina e lo mette in relazione con i suoi componenti per misurarne il grado di attendibilità e fornire ai propri utenti dei risultati sempre più attinenti alle loro ricerche.

Inutile utilizzare tecniche di posizionamento se poi costruiamo pagine che, una volta scelte dal visitatore, gli impediranno di soddisfare le proprie aspettative in quanto in questo caso perderemo tempo e visitatori.

Frequenza delle parole chiave e delle sue varianti

Si tratta di un indicatore importante ai fini di un buon posizionamento nei motori di ricerca; ci dice quante volte è ripetuta la parola chiave nel titolo, tra le parole chiave, nella descrizione, nell’intestazione e nell’URL hyperlink; il giusto bilanciamento del numero delle parole chiave e delle varianti in relazione ad esse consente il miglioramento della propria posizione all’interno degli indici dei motori di ricerca.

Numero totale di parole nella pagina

Anche il numero totale di parole che compongono il corpo di una pagina influisce sui risultati di ricerca in quanto il peso delle singole keywords o di una stringa di ricerca varia con il variare della numerica totale di parole presenti (un conto trovare 2 volte la parola chiave “articoli da regalo” all’interno di un testo di 380 parole totali un altro trovarla all’interno di una pagina che conta 1100 parole – è bene precisare che “articoli da regalo” sono tre parole ma un’unica keyword se così impostata)

Peso delle keywords

Questo indicatore ci fornisce la percentuale di peso di una keyword all’interno dell’elemento di pagina specificato; in altri termini se ricerchiamo il peso di una parola chiave all’interno del tag Description composto da 10 parole e la nostra parola è presente 2 volte il suo peso sarà pari al 20%.

Prominenza delle parole chiave

L’indicatore in questione (sempre espresso in percentuale) è tanto maggiore quanto lo è la sua vicinanza all’inizio dell’elemento analizzato; nel titolo “Acquisto di articoli da regalo direttamente dal nostro sito internet” la parola chiave “Acquisto” ha una prominenza pari al 100% in quanto è la prima dell’elemento analizzato mentre sarebbe pari al 50% se fosse al centro della frase come l’esempio “Articoli da regalo – acquisto direttamente dal sito”.

Numero delle ripetizioni immediate

Calcola il numero delle ripetizioni immediate di una parola all’interno dell’elemento analizzato; regalo, regalo, regalo mostra 2 ripetizioni immediate della parola chiave regalo.

Numero degli Hyperlinks della pagina contenenti parole chiave

Questo valore mostra quanti hyperlinks sulla pagina che è analizzata contengono la parola chiave in questione. Se abbiamo 10 hyperlinks nella pagina, ognuno che ha la parola chiave elencata due volte, questo valore sarebbe 10.

Numero di volte in cui viene trovata una parola chiave tra gli hyperlinks

Questo valore mostra il numero totale di parole chiavi trovato sulla pagina che è analizzata che è contenuto all'interno di hyperlinks. Se abbiamo 10 hyperlinks nella pagina, ognuno che ha la parola chiave elencata due volte, questo valore sarebbe 20.

Mostriamo ora i principali valori dei singoli componenti di una pagina che influiscono sul posizionamento nei motori di ricerca

Nell’analisi di una pagina web occorre misurare tutti i singoli componenti per arrivare alla sua ottimizzazione curata e non casuale, confrontando il valore di ogni componente con la media ipotetica (average) che dovrebbe essere riscontrata. Vedremo appresso indicato questo valore medio tra parentesi di ogni descrizione di componente.

TITOLO DELLA PAGINA

· Numero di presenze della parola chiave (1)

· Numero di presenze di una variante della parola chiave (1)

· Numero totale delle parole che compongono il titolo (da 4 a 8 – media 6)

· Peso della parola chiave nel titolo (dal 13% al 21% - media 17%)

· Prominenza della parola chiave nel titolo (dal 25% al 39% - media 32%)

· Numero delle ripetizioni immediate della parola chiave nel titolo (0)

META Keywords

· Numero di presenze della parola chiave nel tag keywords (1)
· Numero di presenze di varianti della parola chiave nel tag keywords (1)
· Numero totale di parole chiave presente nel tag keywords (da 14 a 22 – media 18)
· Peso della parola chiave all’interno del tag keywords (dal 4% al 6% - media 5%)
· Prominenza della parola chiave nel tag keywords (dal 24% al 36% - media 30%)
· Numero delle parole chiave (da 9 a 15 – media 12)
· Numero delle parole chiave con ripetizione immediata (1)
META Description

· Numero di presenze della parola chiave nel tag description (1)

· Numero di presenze di varianti della parola chiave nel tag description (1)
· Numero totale di parole chiave presente nel tag description (da 8 a 12 – media 10)
· Peso della parola chiave all’interno del tag description (1%)

· Prominenza della parola chiave nel tag description (dal 16% al 26% - media 21%)
· Numero delle parole chiave con ripetizione immediata (1)
Page HEADING (Tag H1)

· Numero di presenze della parola chiave nel tag heading (1)

· Numero di presenze di varianti della parola chiave nel tag heading (1)
· Numero totale di parole presente nel tag heading (1)
· Peso della parola chiave all’interno del tag heading (1%)

· Prominenza della parola chiave nel tag heading (1%)
· Numero di volte che la parola chiave ha una ripetizione immediata (1)
URL hyperlinks

· Numero di hyperlinks presenti nella pagina (da 24 a 38 – media 31)

· Numero di hyperlinks contenenti la parola chiave (da 4 a 6 – media 5)

· Numero di volte in cui viene riscontrata la parola chiave tra gli hyperlinks (da 4 a 8 – media 6)

URL hyperlinks text

· Numero di riscontri della parola chiave nell’URL hyperlink text (2)

· Numero di riscontri di varianti della parola chiave nell’URL hyperlink text (2)

· Numero totale di parole nell’URL hyperlink text (da 52 a 78 – media 65)

· Peso della parola chiave nell’URL hyperlink text (dal 3% al 5% - media 4%)

· Prominenza della parola chiave nell’ URL hyperlink text (dal 15% al 23% - media 19%)

· Numero di volte che la parola chiave ha una ripetizione immediata (0)

Tag ALT delle immagini

· Numero di volte in cui viene riscontrata la parola chiave (1)

· Numero di volte in cui viene riscontrata una variante della parola chiave (1)

· Numero totale di parole nei tags ALT (da 10 a 16 – media 13)

· Peso della parola chiave nei tags ALT (dal2% al 4% - media 3%)

· Prominenza della parola chiave nei tags ALT (dal 9% al 15% - media 12%)

· Numero dei riscontri di ripetizioni immediate della parola chiave (1)

Commenti

· Numero di riscontri della parola chiave (1)

· Numero dei riscontri di varianti della parola chiave (1)

· Numero totale di parole nei commenti (da 78 a 118 – media 98)

· Peso della parola chiave nei commenti (1%)

· Prominenza della parola chiave nei commenti (dal 4% al 8% - media 6%)

· Numero dei riscontri di ripetizioni immediate della parola chiave (1)

Corpo della pagina

· Numero dei riscontri della parola chiave (da 4 a 8 – media 6)

· Numero dei riscontri di varianti della parola chiave (da 4 a 6 – media 5)

· Numero di parole totali nel corpo della pagina (da 380 a 572 – media 476)

· Peso della parola chiave nel corpo della pagina (dal 3% al 5% - media 4%)

· Prominenza della parola chiave nel corpo della pagina (dal 22% al 34% - media 28%)

· Numero dei riscontri di ripetizioni immediate della parola chiave (1)

Link Popularity

La “Link Popularity” rappresenta la nostra popolarità nel web ossia il numero di siti che hanno inserito un link al nostro sito web.

Essendo in forte crescita il numero dei motori di ricerca che danno importanza alla “Link Popularity” nel posizionamento delle pagine di un sito web all’interno dei propri indici di ricerca (Google, Altavista, MSN, Hotbot, Excite e Northern Light).

Uno dei più veloci e migliori modi per migliorare la link popularity nei motori di ricerca è quello di indicizzare il nostro sito nei motori di ricerca basati su Directories come Open Directory Project  http://dmoz.org/add.html  che è gratis o su motori con registrazione a pagamento in directory importanti come Looksmart Express Submit http://submit.looksmart.com/info.jhtml?synd=US&chan=lshomeft 

Altro modo di migliorare la propria popolarità e la costruzione di una rete di scambio link con altri siti dello simili al nostro proponendo una valida motivazione per scambiare link; migliore è la qualità dei siti con i quali effettuiamo lo scambio migliore sarà l’accrescimento della nostra link popularity.

Un altro metodo è sottoscrivere uno dei servizi gratuiti di scambio link presenti nella rete.

Esiste poi la possibilità di attivare un programma di affiliazione commerciale pagando altri siti in cambio dei click che genereranno dal loro sito.
LE NOSTRE SOLUZIONI GRATUITE IN TERMINI DI ANALISI

Il nostro studio offre delle importanti soluzioni di analisi che consentono di reperire tutte quelle informazioni utili al fine di pianificare un’attività di posizionamento di livello elevato.
Partendo dal presupposto che sono due i fattori fondamentali da conoscere e cioè il nostro obiettivo ed i nostri competitor veniamo ad approfondire gli strumenti che mettiamo a disposizione di tutti gli utenti che desiderano utilizzarli:

ANALISI DELLE KEYWORDS

Spesso ci troviamo davanti a siti che vengono intasati di keywords forse pensando che basta metterne una in più degli altri può aiutare a posizionarci meglio nei motori di ricerca ma molto spesso ci imbattiamo in keywords errate, non in linea con i contenuti del sito o addirittura non rispondenti alle ricerche degli utenti.

In questo possiamo però venirvi incontro fornendovi le reali ricerche effettuate dagli utenti nei motori di ricerca relativamente ad un determinato argomento; ad esempio se il vostro sito vende "scarpe da tennis" vi forniremo tutte le ricerche che gli utenti hanno effettuato nei motori di ricerca a quella determinata data, inerenti le parole "scarpe da tennis".

Nota bene che tale database di ricerche viene resettato ogni mese pertanto, se la vostra richiesta arriva il 15 di un determinato mese, le ricerche che vi forniremo saranno dal primo del mese a tale data.

Possiamo inoltre affinare le ricerche nelle seguenti aree geografiche:

·   AUSTRALIA 

·   AUSTRIA 

·   BELGIO 

·   CANADA 

·   CANADA (FRANCESE) 

·   DANIMARCA 

·   FINLANDIA 

·   FINLANDIA (SUOMI) 

·   FRANCIA 

·   GERMANIA 

·   ITALIA 

·   OLANDA 

·   SPAGNA 

·   SVEZIA 

·   SVIZZERA 

·   REGNO UNITO 

·   USA 

ANALISI DEL PANORAMA COMPETITIVO PER SITI WEB

Interroghiamo tutti i motori interessati fino ad arrivare ad un massimo di 100 risultati per motore che poi vengono raggruppati e consolidati assegnando ad ogni sito un punteggio di classificazione per ogni posizionamento in ogni singolo motore di ricerca e poi sommandoli ottenendo così una classifica che vede in testa i siti che hanno il maggior numero di posizionamenti nei vari motori.
Possiamo determinare le ricerche per area geografica, motore tematico o generale, estensione di dominio, ricercando una frase esatta, tutte le parole, una qualsiasi delle parole, esclusione di parole, per data di modifica del sito, per lingua, per tipo di documento e per punteggio di classificazione.

Ovviamente potremmo aumentare il numero massimo dei risultati per motore di ricerca ma è inutile farlo in quanto molto difficilmente si arriva a fare ricerche oltre la 5° pagina a meno che non si stia facendo una ricerca approfondita ma qui si tratta di casi limite.
Tale report può essere inviato in formato HTML, Word o PDF per una consultazione secondo le esigenze.
Questo tipo di report ci fornisce un quadro generale ma chiaro dei siti con i quali ci scontriamo per una determinata chiave di ricerca.

ANALISI GENERALE DEL SITO

Spesso accade che un sito web può essere mal posizionato nei motori di ricerca in quanto i componenti delle pagine (meta tags vari, titolo, corpo delle pagine ecc.) sono mal messi se non addirittura assenti oppure sbilanciati erroneamente.

Avere una fotografia delle proprie pagine è come farsi un check-up dal proprio medico per capire il proprio stato di salute e questo tipo di servizio ve lo offriamo GRATUITAMENTE.

Grazie alla nostra analisi GRATIS del vostro sito potrete conoscere:

·                           NUMERO TOTALE DI OCCORRENZE DI UNA KEYWORD ossia quante volte viene riscontrata una parola chiave all'interno della pagina o di un suo META TAG particolare e la sua densità percentuale rispettivamente per i seguenti tag

·                           TOTALE CORPO DELLA PAGINA

·                           TITLE (TITOLO)

·                           HEADING

·                           ANCHOR TEXT

·                           META DESCRIPTION

·                           ALT TAG

Potrete inoltre conoscere, in relazione alle TOP PHRASES, quali sono le parole chiave omesse (evidenziate in rosso) e dove sono state omesse.
Tale analisi non sarà la garanzia del successo per il vostro sito ma potrà aiutarvi a comprendere meglio dove possono essere degli errori che compromettono il corretto posizionamento di una pagina.

RANKING NEI MOTORI DI RICERCA

Avere un sito web non indicizzato nei motori di ricerca è praticamente come non essere presenti nel web ma essere posizionati alla 40ma pagina è proprio come prima agli effetti pratici.

Conoscere costantemente il proprio posizionamento nei motori di ricerca è indispensabile per capire su cosa dobbiamo operare per migliorare la nostra "reperibilità" con le parole o frasi chiave che più contraddistinguono il nostro sito web.

Grazie al ranking gratuito del vostro sito web potrete conoscere:

La RANKING POSITION ossia la posizione numerica che avete in un determinato motore di ricerca con una parola o frase chiave; effettuiamo ricerche fino alla 500ma posizione per ogni singolo motore.

Il RANKING PAGE NUMBER cioè in quale pagina di ricerca per un determinato motore apparite con una parola o frase chiave.

Il LINK COUNT ovvero il numero di link al vostro sito presenti in ogni motore di ricerca. (fattore di estrema rilevanza ai fini del posizionamento nei motori di ricerca)

Questi 3 fattori sono un punto di conoscenza importantissimo ai fini del corretto lavoro di posizionamento di un sito web nei motori di ricerca e ve lo offriamo GRATUITAMENTE per i seguenti motori di ricerca:

About Search 

Aesop 

Ah-ha 

All The Sites 

All The Web 

AltaVista, AltaVista Canada, AltaVista Italy, AltaVista Spain, AltaVista UK 

AOL Argentina, AOL Australia, AOL Brazil, 

AOL Canada, AOL France, AOL Mexico, AOL Search, AOL UK 

Arianna 

Ask Jeeves 

Complete Planet 

Exactseek 

Excite, Excite Italy 

Find What 

First-zone 

Galaxy 

Gasta 

Godado Italy 

Google, Google Canada, Google France, Google Germany, Google Italy, Google Mexico, Google Spain, Google UK 

HotBot, Hotbot UK 

HotSkunk 

Iltrovatore 

IX Quick 

Looksmart 

Lycos, Lycos France, Lycos Germany, Lycos Italy, Lycos UK 

Mamma 

Meta Crawler 

MSN, MSN Austria, MSN Canada, MSN France, MSN Germany, MSN Italy, MSN Mexico, MSN Netherlands, MSN South Africa, MSN Switzerland, MSN UK 

NetSearch 

Overture, Overture France, Overture Germany, Overture UK 

Search.com 

SearchIt 

Teoma 

Terra/Lycos Argentina, Terra/Lycos Austria, Terra/Lycos Mexico, Terra/Lycos Spain 

True Search 

TryAmerica 

WebCrawler 

Wise Nut 

Yahoo Argentina, Yahoo Brazil, Yahoo Canada, Yahoo France, Yahoo Germany, Yahoo Italy, Yahoo Mexico, Yahoo Spain, Yahoo UK, Yahoo! 
STATISTICHE PROFESSIONALI GRATUITE

Un servizio che potrebbe essere paragonato ai tanti ma non lo è in quanto i livelli di dettaglio sono profondi e le capacità di monitoraggio sia dei click che dei download sono veramente rare, uniche considerando l’attuale panorama dei servizi di statistiche.

Non esistono voci che non siano monitorabili e non ci sono limitazioni come nella maggior parte dei servizi che sono gratuiti per modo di dire mentre il grosso delle funzioni utili le fanno pagare.
L’unica cosa che chiediamo oltre all’apposizione del nostro link nelle vostre pagine è la limitazione del tempo di memorizzazione delle statistiche per evitare che il database diventi di proporzioni gigantesche.
Attenzione! L’account non viene creato in automatico ma a seguito di procedura manuale da parte dell’amministratore di sistema pertanto i tempi di attivazione vanno da 2 giorni ad una settimana ma è un giusto prezzo in tempo da pagare per un servizio inimitabile.
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